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MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

 Việt Nam là một đất nước nông nghiệp, với nhiều mặt hàng nông sản có thế 

mạnh, thế nhưng sản phẩm nông sản của Việt Nam có thương hiệu trên thị trường 

quốc tế chỉ đếm trên đầu ngón tay. Phần lớn nông sản Việt Nam được xuất khẩu ở 

dạng thô, sau khi nhập về, các doanh nghiệp nước ngoài chế biến và sử dụng tên, 

thương hiệu của họ. Điều này làm giá trị kim ngạch xuất khẩu sản phẩm nông sản 

giảm đáng kể, gây thiệt hại cho nền kinh tế.  

 Hiện tại, việc xây dựng thương hiệu nông sản của Việt Nam mới dừng ở 

mức khuyến khích. Nhiều địa phương và doanh nghiệp chưa thực sự thấy rõ vai trò 

và ý nghĩa của việc xây dựng cũng như bảo vệ thương hiệu hàng nông sản, đặc biệt 

trong giai đoạn hội nhập. Doanh nghiệp thì hầu như chỉ mạnh ai nấy làm còn nói 

đến xây dựng thương hiệu ngành, khu vực thì đều khó có sự đồng thuận, hợp tác. 

Bên cạnh đó, hàng nông sản của Việt Nam còn chịu nhiều rủi ro do thiên tai, dịch 

bệnh khó kiểm soát… Khoa học kỹ thuật còn lạc hậu, thiếu sự đầu tư cho công tác 

tiếp thị, nghiên cứu thị trường… cũng là những yếu tố cản trở chiến lược xây dựng 

thương hiệu nông sản Việt. 

 Thanh Vân là một xã thuộc huyện Quản Bạ, tỉnh Hà Giang, đã nổi tiếng từ 

lâu với nghề nấu rượu ngô. Có 2 yếu tố cấu thành quan trọng tạo nên sự độc đáo của 

rượu ngô Thanh Vân đó là nguồn nước và men. Nguồn nước nấu rượu được khơi 

mạch từ đỉnh núi giáp biên giới Việt - Trung với độ cao khoảng 1.000 m so với mặt 

nước biển. Dòng nước chảy qua nhiều khe đá, khi về đến Thanh Vân nó trong suốt 

như nước khoáng đóng chai, lạnh khoảng 15 độ. Khi người dân dùng nguồn nước 

này và men hảo hạng được tạo nên bởi hàng chục thứ lá thuốc hái từ rừng già để 

nấu rượu sẽ cho ra sản phẩm thơm, ngon tuyệt hảo. Sự độc đáo của sản phẩm khiến 

rượu ngô Thanh Vân nhanh chóng chiếm lĩnh thị trường nội tỉnh. Muốn có rượu 

ngon, phải kiếm đủ 36 loại lá rừng sau đó thái nhỏ, trộn với bột ngô, bột kê, men cũ 

để khoảng 1 ngày đêm, khi ra mốc trắng thì xếp ủ khoảng 2 ngày rồi phơi khô. Hạt 

ngô làm rượu phải nấu nát, trộn men, ủ 2 ngày đêm, sau đó cho vào chum ủ 5-6 

ngày mới chưng cất. 


